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Luovien alojen kansainvilistyminen vaatii
rahaa, verkottumista ja agentteja

Luovilla aloilla on runsaasti hyédyntimatonta
kansainvdlistymispotentiaalia. Sen realisoitu-
mista voitaisiin edesauttaa oikein kohdenne-
tuin tukimuodoin. Valtaosalla luovien alojen
yrityksistd on positiivinen asenne, intoa ja halua
kansainvdlistymiseen, mutta niiltd puuttuu re-
sursseja ja osaamista. Yritystuen tulisi olla seka
konkreettista rahoitustukea ettd osaamisen ke-
hittamiseen tahtaavaa tukea.

Rahaa ja verkostoja

Rahoituksella on luovien alojen kansainvalisty-
misessd merkittava rooli. Tietoa rahoitusmuo-
doista ja hakumenettelyista seka itse rahoitusta
on kuitenkin niukasti saatavissa. Markkinaldh-
téiseen rahoitukseen ei ole vakuuksia, julkinen
rahoitus puolestaan on raatéloity tuotantotyri-
tyksille eikd luovien alojen yritysten tuottoa aina
pystytd ennustamaan.

Rahoitustuen lisdaksi myos verkostojen ja yh-
teistyon parempi hyédyntiaminen on yksi ratkai-
su kansainvilistymisen edistimiseen.

— Selvityksessa korostui vahvasti myés kan-
sainvdlisen markkinan rajapinnassa toimivan
valiportaan merkitys. Tarvitaan agentteja tai ma-
nagereja, jotka avaavat tietd useammalle yrityk-
selle yhtd aikaa, tutkimusjohtaja Jari Handelberg
HSE Pienyrityskeskuksesta sanoo.

— Viliporrasta tarvittaisiin myds yrityksen
ja rahoituskentdn rajapintaan, luovien alojen
yrittajat ja rahoittajat eivit ole loytaneet yhteis-
td ymmarrystd. Yrittdjien mielestd rahoittaja ei
ymmairrd toiminnan eritysluonnetta, rahoittaja
puolestaan on sitd mieltd, ettd yrittdjaltd puutuu
nakemys liiketoiminnan kannattavuudesta.

Yhteisty6tda myos ministerididen valilla
Rahoituksen ja verkostoitumisen lisdksi ke-
hittamiskohteiksi nousivat tuotteistaminen ja
markkinointi, kansainvalistymispalveluiden sel-
keyttdminen ja keskittdminen sekd tyckalujen
kehittdiminen kansainvilistymisestd kiinnostu-
neiden yritysten tunnistamiseen.

— Kaiken kaikkiaan luovien alojen yritysten
tukeminen ja luovan talouden kehittdminen
edellyttaa laajaa politiikan yhteensovittamista
eri toimijoiden, kuten esimerkiksi eri ministeri-
oiden vililld, Handelberg toteaa.

Selvitys tukee kansainvilistymisen
kehittamista

Toiminta tuotti laajan kokonaiskuvan luovien
alojen kansainvilistymisen tilasta ja mahdolli-
suuksista Suomessa seka tukipalveluiden kay-
tosta ja kayttokokemuksista. Selvitys on osa
Senior Management Exchange (nyt Taivex) -han-
ketta, johon Helsingin pienyrityskeskus tuottaa
kansainvélistymistd tukevan koulutuksen. Sel-
vitys tukee my6s laajemmin alan yritysten kan-
sainvdlistymisen kehittymistd ja uusien kehitta-
mistoimenpiteiden suunnittelua.

Raportti ja yritystarinat:
www.pyk.hkkk.fi/luovatjulkaisut
Kansainvilistymiskoulutus: www.taivex.fi



Yrityscaseista poimittua

"Kuvataiteessa on rahaa ja potentiaalia valtavasti. Vienti
vaatii kuitenkin sinnikkyytta ja pitkajanteista tyota. Alan
kulurakenteen ja myytavien tuotteiden yksildllisyyden vuoksi
taméa on menestyvillakin yrityksilla melko lailla kadesta suu-
hun —hommaa. Kansainvalistymiseen pitda saada lisitukea.
Uusia ja vanhoja toimijoita pitéisi tukea rinnan, silla vanhat
voivat auttaa uusia alkuun,”

Case Galerie Anhava / llona Anhava

"Meillakin instituutiot ovat olleet kansainvalistymisen tulp-
pana

enemman kuin hyddyksi. On totuttu ottamaan aina ensiksi
yhteytta suuriin instituutioihin, koska niita pidetaan objekti-
ivisina tahoina ja yrityksia subjektiivisina. Instituutiot eivat
kuitenkaan valttdmatta pysty palvelemaan, kuten pitéisi.”
Case Huippu Design Management/Laura Sarvilinna

"Suomeen tarvitaan iso karkihanke, jolla varmistetaan
suomalaisen kulttuuriviennin lapimurto maailmalle. On aika
toimia ja rakentaa kontaktit maailmalle seka hankkia tieto-
taito, jolla tulevaisuudessa kulttuuria viedaan.”

Case The Duesons / Rabbit Films / Jarno Laasala

“Pelit myyvat maailmanlaajuisesti paremmin kuin koskaan.
Suomalaisilla on hyvat mahdollisuudet jatkossakin alalla.
Yhdysvalloissa ja Japanissa kehitetaan laitealustoja,
Suomessa ja Euroopassa voi syntya sisaltéja. Sisallgilla
syntyy suurin lisdarvo.”

Case Remedy Entertainment / Matias Myllyrinne

Tieto lisaantyy, kun siti jaetaan.

"Télla alalla pitdisi antaa mahdollisuuksia yrittad. Moni
k&sittaa, etta yrittajyys orjuuttaa tekeméaén tdita naulittuna
paikoilleen kellon ympéri. Mutta minulle tdmé on ollut erit-
tain vapaa tydnteon muoto. Yrittdminen on antanut paljon
vapautta ja vastuuta. Voi itse p&attad, milloin tekee mitékin.”
Case Nightwish /Jukka Nevalainen

"Vaikka bisnesmaailman vienti- ja tuote-sanat kuulostavat
vierailta, se ei haittaa niin kauan kuin oma moraali, tuot-
teistuksen tavoitteet ja palvelun perusajatus ovat linjassa
keskenaan. Tanssi ei ole mik&an kertakayttdelamys.”
Case Tero Saarinen Company /Tero Saarinen

"Arkkitehtuurissa mennaan kulttuuri karkena ja teknologia
seuraa. Viemme merkkeja kulttuurista, sen vanavedessa voi
myyda muitakin suomalaisia tuotteita.”

Case PES-Arkkitehdit / Pekka Salminen

"Mentoreiksi pitaisi saada sitoutumaan osaajia ja tahtia
maailmalta. Valtiovalta voisi toimia tassa yhteydenottajana.
Kehittaa voisi myds laadukasta uskottu mies tai nainen
—toimintaa niin, ett& neuvoja voisi kysya kansainvélisen yrit-
yksen osaajilta. Heiltd saisi toisen nakokulman kuin omassa
arjessa pyoriessé saa.”

Case Anima Vitae / Petteri Pasanen

Case-yritystarinoiden tekstit Pivi Kapiainen-Heiskanen

Jaa oma kokemuksesi, ldheti tarinasi: ulla.vehmasaho@luovatampere.fi
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